UMETNA INTELIGENCA
Umetna inteligenca (kratica UI ali v angleščini AI – Artificial Intelligence) je veja računalništva, ki se ukvarja z razvojem sistemov in programov, sposobnih opravljati naloge, ki običajno zahtevajo človeško inteligenco.
Takšne naloge vključujejo na primer:
· Učenje iz podatkov (npr. prepoznavanje vzorcev ali izboljševanje z izkušnjami),
· Razmišljanje in reševanje problemov,
· Razumevanje jezika (npr. prevajanje, klepetanje z ljudmi),
· Prepoznavanje slik, zvoka ali govora,
· Načrtovanje in odločanje v kompleksnih situacijah.
· Vrste umetne inteligence
1. Ozka (šibka) UI – opravlja točno določeno nalogo (npr. prepoznavanje obrazov, priporočanje filmov, ChatGPT).
2. Splošna (močna) UI – teoretična oblika inteligence, ki bi razumela in se učila vse, kar zna človek. Takšne še ne obstajajo.
Kako deluje
Umetna inteligenca deluje s pomočjo algoritmov in modelov strojnega učenja (machine learning), ki analizirajo velike količine podatkov. S tem se "učijo", kako napovedovati rezultate ali samostojno odločati. Posebna veja tega je globoko učenje (deep learning), ki uporablja nevronske mreže, podobne strukturi človeških možganov.
AI kot orodje v medijih
Umetna inteligenca je tudi aktivno vključena v delo novinarjev in uredništev.
Mediji jo uporabljajo za:
Avtomatsko ustvarjanje vsebin
· Pisanje novic o športu, vremenu, delnicah (npr. Reuters, Associated Press, Delo).
· Uporaba jezikovnih modelov za pripravo osnutkov člankov ali prevodov.
Analizo podatkov
· Iskanje vzorcev in zgodb v velikih podatkovnih zbirkah.
· Prepoznavanje dezinformacij in preverjanje dejstev (fact-checking).
Multimedijo
· Samodejno podnaslavljanje, prevajanje in sinteza govora.
· Urejanje videa in zvoka s pomočjo AI orodij.
 Personalizacijo vsebin
· Priporočilni sistemi, ki bralcem predlagajo članke glede na njihove interese.
(Podobno kot YouTube ali Netflix priporočata videe).
Umetna inteligenca je javno dostopna zato jo lahko uporablja kdorkoli, zato se je prisotnost umetne inteligence (AI) na družbenih omrežjih v zadnjih letih izjemno povečala— tako v ustvarjanju vsebin (videi, slike, besedila) kot v analizi in personalizaciji vsebin, ki jih uporabniki vidijo. 
Ustvarjanje vsebin (generativna AI)
Platforme, kot so TikTok, Instagram in YouTube, so polne videov, ustvarjenih s pomočjo AI orodij, kot so Sora (OpenAI), Runway, Pika Labs, Synthesia in HeyGen.
AI lahko generira:
· realistične videe ljudi, ki sploh ne obstajajo (t. i. “AI avatars”),
· glasove, ki posnemajo prave osebe,
· globoko ponarejene (deepfake) prizore ali izjave javnih osebnost
Kako pa lahko prepoznamo, da gre za video, ki ga je naredila UI?
Nepravilni detajli v sliki
· Roke imajo lahko preveč ali premalo prstov.
· Lasje, zobje in oči so pogosto nenaravno popolni ali “plastični”.
· Svetloba in senca niso skladni z okoljem.
 Nenavadno gibanje ali izrazi obraza
· Obrazi so lahko preveč “tekoči” ali nimajo mikro-izražanja.
· Gibanje ust pri govoru včasih ne sledi popolnoma zvoku.
 Nenaraven glas ali govor
· Glas je pogosto brez dihanja, čustev ali mikro-premorov.
· Nekatere intonacije so preveč “robotizirane” ali enakomerno gladke.
 Odsotnost virov in metapodatkov
· Videi, ustvarjeni z AI, pogosto nimajo podatkov o napravi (kamera, lokacija itd.).
· Orodja, kot so InVID, Deepware Scanner ali AI or Not, lahko pomagajo preveriti avtentičnost videa.

