ALGORITMI
To je računalniški sistem, ki analizira vedenje uporabnika in podatke o vsebini, da mu prikaže videe, ki ga bodo najverjetneje zanimali.
Cilj teh algoritmov je maksimizirati uporabnikov “engagement” – torej, da čim dlje gleda, lajka, deli ali komentira.
Tipi algoritmov:
1. Filtriranje na podlagi uporabnika;
Temelji na podobnosti med uporabniki.
Če ti in nekdo drug gledata podobne videe, ti sistem predlaga videe, ki jih je tisti drugi gledal, ti pa še ne.
Prednosti:
Uči se neposredno iz vedenja ljudi (ni treba analizirati vsebine), 
uporaben pri zelo različnih temah.
Slabosti:
Potrebuje veliko podatkov o uporabnikih,
Težave z “cold start” problemom (če si nov uporabnik ali je nov video),
težko razloži zakaj je nekaj priporočeno.
2. Filtriranje na podlagi vsebine
Sistem analizira lastnosti videa (naslov, opis, ključne besede, zvok, vizualni motivi, govor, ipd.).
Nato ti priporoča videe, ki so vsebinsko podobni tistim, ki si jih že gledal.
Prednosti:
Dobro deluje tudi brez veliko uporabnikov (ni potreben socialni vidik),
jasno je, zakaj je nekaj priporočeno (na podlagi značilnosti).
Slabosti:
Ne odkriva “presenečenj” (predlaga preveč podobne stvari),
zahteva natančne metapodatke o vsebini,
ne zna dobro priporočati novih tipov videov, če jih še nisi gledal.
3. Hibridni modeli
Večina modernih platform (YouTube, TikTok, Netflix) uporablja kombinacijo obeh metod.
Dodajo še strojno učenje (machine learning) in nevronske mreže, ki zaznavajo kompleksne vzorce v uporabniških podatkih.
Prednosti:
Najbolj natančni in učinkoviti,
naučijo se tudi kompleksnih vzorcev (npr. kako zaporedje videov vpliva na zanimanje).
Slabosti:
Zahtevajo ogromno podatkov in računske moči,
lahko ustvarijo “mehurček” (vedno vidiš podobno vsebino),
težko jih je razložiti (delujejo kot “črna skrinjica”).
Algoritmi uporabljajo dva tipa podatkov:
Podatki o uporabniku:
zgodovina ogledov, lajkov, komentarjev, delitev;
čas gledanja posameznega videa;
iskalni pojmi;
naprava, lokacija, čas dneva;
interakcije z drugimi uporabniki.
Podatki o vsebini:
naslov, oznake, opis, tema videa;
prepoznani objekti ali obrazi v posnetku;
ton ali čustva v govoru (preko NLP analize);
hitrost in stil montaže (pri TikToku).
Imamo etike in tveganja
Filtrirni mehurček (filter bubble): vidiš samo vsebine, ki potrjujejo tvoja prepričanja (težko dobiš podatke, ki so proti tvojim prepričanjem),
odvisnost: algoritmi so optimizirani za pozornost, ne za dobro počutje,
pristranskost: če podatki vsebujejo predsodke, jih lahko model reproducira.
